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นยิามทีค่รอบคลมุทกุ Contests

① ยอดขาย: จ านวนเครือ่งทีต่ดิตัง้ส าเร็จ ดงันีต้อ่ไปนี้

- Key-in ตัง้แตว่นัที ่27 มกราคม ปี 2569 – 23 กมุภาพันธ ์ปี 2569 และ ตดิตัง้ภายใน 28 กมุภาพันธ ์ปี 2569

- Key-in กอ่นวนัที ่27 มกราคม ปี 2569 และ ตดิตัง้ตัง้แตว่นัที ่1 – 28 กมุภาพันธ ์ปี 2569

① Sponsor LP: ผูท้ีแ่นะน าคนมาใหส้มัครเป็น LP

② New LP: ตวัแทนทีไ่ดรั้บอนุมัตริหัสตวัแทนขายจากบรษัิทตัง้แต ่วนัที ่27 ม.ค. ปี 2569 - 23 ก.พ. ปี 2569

③ Old LP: ตวัแทนทีไ่ดรั้บการอนุมัตจิากบรษัิทกอ่นวนัที ่27 ต.ค. ปี 2568 (อายงุานมากกวา่ 4 เดอืน) 

④ Active LP: ตวัแทนขายทีม่ยีอดขายภายในเดอืนกมุภาพันธ ์ปี 2569

⑤ หากลกูคา้คนืสนิคา้ทีต่ดิตัง้ไปแลว้ ภายใน Cooling off period หลงัการตดิตัง้ สนิคา้นัน้จะไมนั่บรวมในการค านวณ 

Contest นี้

⑥ จ านวนเงนิรางวลั หน่วยเป็น บาท

⑦ จ านวนของยอดขาย หน่วยเป็น เครือ่ง

⑧ จ านวนของตวัแทน หน่วยเป็น คน

⑨ จ านวนของคะแนน หน่วยเป็น คะแนน

⑩ ทกุ Contests จะ ไมนั่บรวม Optional Products

⑪ ทกุ Contests สนิคา้ทกุ Products นับเป็น 1 Unit ยกเวน้ GRAB และ BOUNCE นับเป็น 0.5 Unit 

(ตอ้งขาย 2 ชิน้ นับเป็น 1 Unit) 
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(2026.02) Contest

■ Sales Submission Schedule February 2026
Key-In: 27 January 2026 – 23 February 2026

Note: (Key-in)

Week 1: 27 Jan 2026 – 02 Feb 2026

Week 2: 03 Feb 2026 – 09 Feb 2026

Week 3: 10 Feb 2026 – 16 Feb 2026

Week 4: 17 Feb 2026 – 23 Feb 2026 



■ LP
Contest 1: Cheer Up Sales

ตวัอยา่ง • LP A ไดท้ าการขายผลติภัณฑด์ว้ยวธิกีารตา่ง ๆ ดงันี้

Subscription

‐ จ านวนทีข่าย : 2.5 เครือ่ง

‐ คา่เชา่ซือ้รายเดอืนของลกูคา้

(เครือ่งที ่1) เครือ่งกรองน ้า = 1 เครือ่ง : 500 บาท

(เครือ่งที ่2) เครือ่งปรับอากาศ = 1 เครือ่ง : 1,000 บาท

(เครือ่งที ่3) GRAB = 0.5 เครือ่ง : 300 บาท

** หมายเหตุ

① Contest นี ้ใชก้บัการสัง่ซือ้แบบ Subscription เทา่นัน้

② Contestนี ้จะ ไมนั่บรวม Optional Products

③ Contest นี้ สนิคา้ทกุ Products นับเป็น 1 Unit ยกเวน้ GRAB และ BOUNCE นับเป็น 0.5 Unit 

(ตอ้งขาย 2 ชิน้ นับเป็น 1 Unit) 

④ ถา้กรณียอดขายนอ้ยกวา่ 1 เครือ่งจะไมไ่ดรั้บ Sales Commission และไมเ่ขา้ร่วม Contest นี้
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ประเภท
การขาย

รายละเอยีด วธิกีารค านวณ เงนิรางวลั

Subscription

คา่เชา่รายเดอืนของเครือ่งกรองน ้า 500 บาท 500 × 120% 600

คา่เชา่รายเดอืนของเครือ่งปรับอากาศ 1,000 บาท 1,000 × 120% 1,200

คา่เชา่รายเดอืนของ GRAB 300 บาท 300 × 120% 360

เงนิรางวลัรวม 2,160

คา่คอมมชิชัน่การขายของตวัแทน LP คณุ A ในกรณีนี ้คอื

ผูไ้ดรั้บประโยชน์ อตัรา Sales Commission เดมิ
อตัรา Sales Commission 

ส าหรับ Contest เดอืน ก.พ. ปี 2569

Active LP

ยอดขาย อตัรา ยอดขาย อตัรา

≥ 1 90% ≥ 1 90%

≥ 2 90% ≥ 2 120%

≥ 3 90% ≥ 3 180%

≥ 4 180% ≥ 4 250%

หน่วยของยอดขาย: เครือ่ง



■ LP
Contest 2: Team Building

ผูไ้ดรั้บประโยชน์ Active LP ของทมี ยอดขายของทมี เงนิรางวลั

Sponsor LP ≥5 ≥20 20,000

** หมายเหตุ

① Sponsor LP ทีม่ ีActive LP (รวมตวัเอง) มากกวา่ หรอื เทา่กบั 5 คน และ มยีอดขายทัง้ทมี (รวมตวัเอง) มากกวา่ 

หรอื เทา่กบั 20 เครือ่ง จะไดรั้บ 20,000 บาท

② Sponsor LP ตอ้งเป็น Active LP

③ Key-in ตัง้แตว่นัที่ 27 ม.ค. ปี 2569 - 23 ก.พ. ปี 2569 และตดิตัง้ภายในเดอืนก.พ. ปี 2569

④ กรณี Sponsor LP กบั Active LP ไมไ่ดอ้ยูภ่ายใต ้LSM เดยีวกนัจะไมนั่บจ านวน Active LP และ ยอดขาย

⑤ Contestนี ้จะ ไมนั่บรวม Optional Products

⑥ Contest นี้ สนิคา้ทกุ Products นับเป็น 1 Unit ยกเวน้ GRAB และ BOUNCE นับเป็น 0.5 Unit 

(ตอ้งขาย 2 ชิน้ นับเป็น 1 Unit) 

ตวัอยา่ง

Sponsor LP Active LP ของทมี ยอดขายของทมี เงนิรางวลั

Sponsor LP “A” 5 (รวมตวัเอง) 20 (รวมตวัเอง) 20,000

Sponsor LP “B” 7 (รวมตวัเอง) 12 (รวมตวัเอง) -

Sponsor LP “C” 4 (รวมตวัเอง) 20 (รวมตวัเอง) -

Sponsor LP “D” 7 (รวมตวัเอง) 25 (รวมตวัเอง) 20,000
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หน่วยของยอดขาย: เครือ่ง

หน่วยของยอดขาย: เครือ่ง



■ LP
Contest 3: Support New LP3

ผูไ้ดรั้บประโยชน์ เงนิรางวลั
ยอดขาย

เดอืนที่ 1 เดอืนที่ 2 เดอืนที่ 3 เดอืนที่ 4

New LP

2,000 ≥ 1 ≥ 1 - -

4,000 ≥ 3 ≥ 3 ≥ 3 ≥ 3

** หมายเหตุ

① Contestนี ้จะ ไมนั่บรวม Optional Products

② Contest นี้ สนิคา้ทกุ Products นับเป็น 1 Unit ยกเวน้ GRAB และ BOUNCE นับเป็น 0.5 Unit 

(ตอ้งขาย 2 ชิน้ นับเป็น 1 Unit) 

③ ถา้กรณียอดขายนอ้ยกวา่ 1 เครือ่งจะไมเ่ขา้ร่วม Contest นี้

ตวัอยา่ง

LP
ยอดขาย

และเงนิรางวลั
ก.พ. ปี 2569
(เดอืนที ่1)

ม.ีค. ปี 2569
(เดอืนที ่2)

เม.ย. ปี 2569
(เดอืนที ่3)

พ.ค. ปี 2569
(เดอืนที ่4)

LP “A”
ยอดขาย 1 3 1.5 4

เงนิรางวลั 2,000 4,000 - 4,000

LP “B”
ยอดขาย 3 5 3 2.5

เงนิรางวลั 4,000 4,000 4,000 -

(2026.02) Contest

หน่วยของยอดขาย: เครือ่ง

หน่วยของยอดขาย: เครือ่ง



■ LP

Contest 4: Cheer Up Double Sales Points4

** หมายเหตุ

① ตอ้งผา่นเงือ่นไขที ่1 และ เงือ่นไขที ่2 ถงึจะไดรั้บเงนิรางวลั

② เงือ่นไขที ่2 ใชก้บัสนิคา้ทกุประเภท แตต่อ้ง Key-in และตดิตัง้อยา่งนอ้ย 2 เครือ่งภายในเดอืนเทา่นัน้

③ Double Sales Points เป็นคะแนนทีไ่ดห้ลงัจากสว่นลด Combo แลว้

④ Sales Points Outright ปกต ิ799 คะแนน จะไดรั้บ Double Sales Points = 1,598 คะแนน

⑤ Contest นีม้ผีลตอ่การจา่ย Performance Incentive เทา่นัน้

⑥ Contestนี ้จะ ไมนั่บรวม Optional Products

⑦ Contest นี้ สนิคา้ทกุ Products นับเป็น 1 Unit ยกเวน้ GRAB และ BOUNCE นับเป็น 0.5 Unit 

(ตอ้งขาย 2 ชิน้ นับเป็น 1 Unit) 

สนิคา้ทีไ่ดร้บั Double Sales Points ไดแ้ก ่เครือ่งกรองน า้ทกุรุน่, RAC/SAC ทกุรุน่ และ REF Plumbing เทา่น ัน้ 

ผูไ้ดร้บั
ประโยชน์

เง ือ่นไขที่ 1
(เฉพาะ Water Purifier, RAC/SAC 

และ REF Plumbing เทา่น ัน้)

เง ือ่นไขที่ 2
(สนิคา้ทกุประเภท)

รางวลั

LP
Key-in ตัง้แตว่นัที ่

27 ม.ค. ปี 2569 - 23 ก.พ. ปี 2569
และตดิตัง้ภายในเดอืนก.พ. ปี 2569

Key-in ตัง้แตว่นัที ่
27 ม.ค. ปี 2569 - 23 ก.พ. ปี 2569
และตดิตัง้ภายในเดอืนก.พ. ปี 2569

≥ 2 เครือ่ง 

ไดรั้บ Double 
Sales Points

ตวัอยา่งที่ 1 

• กรณี LP A มยีอด Key-in ในวนัที ่27 ม.ค. ปี 2569 - 23 ก.พ. ปี 2569 จ านวน 3 เครือ่ง ไดแ้ก ่

1. เครือ่งกรองน ้า (5Y_6M.) รุ่น WD516

2. เครือ่งปรับอากาศ RAC (5Y_6M.) รุ่น ICE18M

3. ตูเ้ย็น Plumbing (5Y_6M.) รุ่น GC-X24FFCRB.AEVPLM1

• ยอด Key-in ทัง้เดอืนรวมทัง้หมด 3 เครือ่งและตดิตัง้ส าเร็จ ภายในเดอืนก.พ. ปี 2569 ทัง้ 3 เครือ่ง

• LP A จะไดรั้บ Double Sales Point จากทัง้ 3 เครือ่ง

วธิกีารค านวณจะน าคะแนน 3 เครือ่ง ที ่ตดิตัง้ส าเร็จ มาค านวณดงันี้

สมมต:ิ สนิคา้ทกุประเภทได ้500 คะแนน

1. เครือ่งกรองน ้า รุ่น WD516 ไดค้ะแนนปกต ิ500 จะไดรั้บคะแนน 500 x 2 = 1,000 คะแนน

2. เครือ่งปรับอากาศ รุ่น ICE18M ไดค้ะแนนปกต ิ500 จะไดรั้บคะแนน 500 x 2 = 1,000 คะแนน

3. ตูเ้ย็น Plumbing รุ่น GC-X24 ไดค้ะแนนปกต ิ500 จะไดรั้บคะแนน 500 x 2 = 1,000 คะแน

รวมคะแนนทัง้หมด = 1,000 + 1,000 + 1,000 = 3,000 คะแนน

(2026.02) Contest

• กรณี LP A มยีอด Key-in ในวนัที ่27 ม.ค. ปี 2569 - 23 ก.พ. ปี 2569 จ านวน 1 เครือ่ง ไดแ้ก ่

1. เครือ่งกรองน ้า รุ่น WD516

• แตม่ยีอดขายจ านวน 1 เครือ่ง จาก Key-in ออเดอรข์องเดอืนทีแ่ลว้

• แมว้า่จะมยีอดขายรวมทัง้หมด 2 เครือ่งและตดิตัง้ส าเร็จ ภายในเดอืนก.พ. ปี 2569 ทัง้ 2 เครือ่ง แตไ่มเ่ขา้เงือ่นไขนี้

• LP A จะไมไ่ดรั้บ Double Sales Points จาก Contest นี้

ตวัอยา่งที่ 2 
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■ LP

Contest 5: Cheer Up Weekly Sales

ผูไ้ดรั้บประโยชน์ เงือ่นไข Key-in เงือ่นไขการตดิตัง้ เงนิรางวลัตอ่เครือ่ง

LP

สปัดาหท์ี ่1
(27 ม.ค. – 2 ก.พ. ปี 2569)

ภายในวนัที่ 28 ก.พ. 2569 600

สปัดาหท์ี ่2
(3 ก.พ. – 9 ก.พ. ปี 2569)

ภายในวนัที่ 28 ก.พ. 2569 400

สปัดาหท์ี ่3
(10 ก.พ. – 16 ก.พ. ปี 2569)

ภายในวนัที่ 28 ก.พ. 2569 300

** หมายเหตุ

① Contestนี ้จะ ไมนั่บรวม Optional Products

② Contest นี้ สนิคา้ทกุ Products นับเป็น 1 Unit ยกเวน้ GRAB และ BOUNCE นับเป็น 0.5 Unit 

(ตอ้งขาย 2 ชิน้ นับเป็น 1 Unit) 

③ วธิกีารค านวณ = (ยอดขายทีเ่ขา้เงือ่นไข x 600 ส าหรับ Key-in สปัดาหท์ี ่1) + (ยอดขายทีเ่ขา้เงือ่นไข x 400 

ส าหรับ Key-in สปัดาหท์ี ่2) + (ยอดขายทีเ่ขา้เงือ่นไข x 300 ส าหรับ Key-in สปัดาหท์ี ่3)

5

ตวัอยา่ง 

• กรณี LP A มยีอด Key-in ระหวา่งวนัที ่27 ม.ค. ปี 2569 - 16 ก.พ. ปี 2569 จ านวน 2 เครือ่ง ไดแ้ก ่

1. เครือ่งฟอกอากาศ        รุ่น AS65GDBY0.ABAE (สปัดาหท์ี ่1) : ตดิตัง้ส าเร็จภายในวนัที ่28 ก.พ. 2569

2. Bluetooth Speaker รุ่น LG xboom Grab (สปัดาหท์ี ่2) : ตดิตัง้ส าเร็จภายในวนัที ่28 ก.พ. 2569

วธิกีารค านวณดงันี้

1.เครือ่งฟอกอากาศ รุ่น AS65GDBY0.ABAE จะไดรั้บเงนิรางวลั (สปัดาหท์ี ่1) 600 x 1 = 600 บาท

2.LG xboom Grab จะไดรั้บเงนิรางวลั (สปัดาหท์ี ่2) 400 x 0.5 = 200 บาท

รวมเงนิรางวลัทัง้หมด = 600 + 200 = 800 บาท

หน่วยของเงนิรางวลั: บาท

• ออเดอรท์ี ่Key-in ดงักลา่ว และตดิตัง้ส าเร็จภายในวนัที ่28 ก.พ. 2569 ทัง้หมด 2 เครือ่ง (ตามเงือ่นไข)

• LP A จะไดรั้บเงนิรางวลั (Reward) ทัง้หมด 2 เครือ่ง เป็นจ านวนเงนิ 600 + 200 = 800 บาท
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■ LP

Contest 6: Cheer Up ThinQ App. Installation

** หมายเหตุ

① ตอ้งผา่นเงือ่นไขที ่1 และ เงือ่นไขที ่2 ถงึจะไดรั้บเงนิรางวลั

② ตรวจสอบจากหมายเลข Customer no. ในระบบ OSMS

③ ตอ้งเชือ่มโยงระหวา่งแอป ThinQ กบัรายการสนิคา้ของลกูคา้ทีต่ดิตัง้ส าเร็จใน OSMS ถงึจะไดรั้บเงนิรางวลั
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ผูไ้ดร้บั
ประโยชน์

เง ือ่นไขที่ 1 เง ือ่นไขที่ 2 เงนิรางวลั

LP
Key-in ตัง้แตว่นัที ่

27 ม.ค. ปี 2569 - 23 ก.พ. ปี 2569
และตดิตัง้ภายในเดอืนก.พ. ปี 2569

ลกูคา้ตอ้งดาวนโ์หลดและ
ลงทะเบยีนในแอป ThinQ

100 บาท ตอ่ 1 รายชือ่
ลกูคา้ในระบบ OSMS

ตวัอยา่งที่ 1 

• กรณี LP A มยีอด Key-in ในระบบ OSMS ของลกูคา้ 1 ทา่น คอืคณุ B ใน วนัที ่27 ม.ค. ปี 2569 - 23 ก.พ. ปี 2569

จ านวน 2 เครือ่ง ไดแ้ก ่

รายการออเดอรข์องคณุ B (1 ทา่น)

1. เครือ่งดดูฝุ่ น    รุ่น A9T-ULTRA.DCBPETH

2. เครือ่งฟอกอากาศ รุ่น AS65GDBY0.ABAE

• ออเดอรข์องลกูคา้คณุ B ตดิตัง้ส าเร็จภายในเดอืนกมุภาพันธ ์ปี 2569

• ลกูคา้คณุ B ดาวนโ์หลดและลงทะเบยีนสนิคา้เชือ่มตอ่ในแอป ThinQ ส าเร็จ

• LP A จะไดรั้บเงนิรางวลั (Reward) เป็นจ านวนเงนิ 100 บาท (ลกูคา้ 1 ทา่น)

• กรณี LP A มยีอด Key-in ในระบบ OSMS ของลกูคา้ 2 ทา่น คอืคณุ B และคณุ C ใน วนัที ่27 ม.ค. ปี 2569 –

23 ก.พ. ปี 2569 คนละ 1 เครือ่ง รวมทัง้หมด 2 เครือ่ง ไดแ้ก ่

รายการออเดอรข์องคณุ B (1 ทา่น)

เครือ่งดดูฝุ่ น    รุ่น A9T-ULTRA.DCBPETH

รายการออเดอรข์องคณุ C (1 ทา่น)

เครือ่งฟอกอากาศ รุ่น AS65GDBY0.ABAE

• ออเดอรข์องลกูคา้คณุ B และคณุ C ตดิตัง้ส าเร็จภายในเดอืนกมุภาพันธ ์2569

• ลกูคา้คณุ B และคณุ C ดาวนโ์หลดและลงทะเบยีนสนิคา้เชือ่มตอ่ในแอป ThinQ ส าเร็จ จ านวน 2 ทา่น

• LP A จะไดรั้บเงนิรางวลั (Reward) จากคณุ B และคณุ C เป็นจ านวนเงนิ 200 บาท

หน่วยของเงนิรางวลั: บาท

ตวัอยา่งที่ 2 



(2026.02) Contest

■ LP

Contest 7: Support SLP (Senior Lifestyle Planner)

** “SLP” คอือะไร?

Senior Lifestyle Planner (SLP): Active LP ทีม่ยีอดขายตอ่เนือ่งตดิตอ่กนัในชว่ง 3 เดอืนลา่สดุ และมยีอดขายสะสมรวม

อยา่งนอ้ย 9 เครือ่งในชว่งเวลาดงักลา่ว

7

ผูไ้ดร้บั
ประโยชน์

เง ือ่นไขที ่1 เง ือ่นไขที ่2 เงนิรางวลั

SLP

Key-in ตัง้แตว่นัที ่
27 ม.ค. ปี 2569 - 23 ก.พ. ปี 2569
และตดิตัง้ภายในเดอืนก.พ. ปี 2569

≥ 0 -

≥ 3 4,000

≥ 4 6,000

≥ 5 8,000

≥ 6 10,000

≥ 7 12,000

≥ 8 14,000

≥ 10 16,000

LP
พ.ย. 2568
(เดอืนที ่1)

ธ.ค. 2568
(เดอืนที ่2)

ม.ค. 2569
(เดอืนที ่3)

ก.พ. 2569
(เดอืนที ่4)

หมายเหตุ

LP “A” 3 2 5 SLP ยอดสะสม 3 เดอืนกอ่นหนา้ ≥ 9 เครือ่ง

LP “B” 3 1 3 LP ยอดสะสม 3 เดอืนกอ่นหนา้ < 9 เครือ่ง

LP “C” 1 - 9 LP ยอดสะสมไมต่ดิตอ่กนัตอ่เนื่อง 3 เดอืน

LP “D” 2.5 3 3.5 SLP ยอดสะสม 3 เดอืนกอ่นหนา้ ≥ 9 เครือ่ง

** Note

① ตอ้งผา่นเงือ่นไขที ่1 และ เงือ่นไขที ่2 ถงึจะไดรั้บเงนิรางวลั

② Contest นี้ สนิคา้ทกุ Products นับเป็น 1 Unit ยกเวน้ GRAB และ BOUNCE นับเป็น 0.5 Unit 

(ตอ้งขาย 2 ชิน้ นับเป็น 1 Unit) 

③ Contestนี ้จะ ไมนั่บรวม Optional Products

ตวัอยา่งที่ 1 



■ LSM

Target ของเดอืนกมุภาพนัธ ์ปี 2569

(2026.02) Contest

No LGM LSM ORG LSM Name
Target

Promote Sales Area
Key-In Installation

1 LGM_003 LSM_005 K. TACK 50 39 2024.09 BANGKOK

2 LGM_003 LSM_006 K. KIK 55 43 2024.09 BANGKOK

3 LGM_001 LSM_009 K. BIG 60 48 2024.09 BANGKOK

4 LGM_002 LSM_010 K. AUDI 50 39 2024.11 BANGKOK

5 LGM_003 LSM_011 K. NOOK 60 48 2024.11 BANGKOK

6 LGM_003 LSM_012 K. POL 80 63 2024.11 BANGKOK

7 LGM_002 LSM_014 K. PEACH 75 60 2024.12 BANGKOK

8 LGM_005 LSM_015 K. OAT 75 60 2024.12 BANGKOK

9 LGM_005 LSM_016 K. BEER 55 43 2025.01 BANGKOK

10 LGM_001 LSM_019 K. YUI 70 56 2025.01 BANGKOK

11 LGM_003 LSM_020 K. TANGMAY 85 67 2025.01 BANGKOK

12 LGM_003 LSM_021 K. WAT 60 48 2025.01 BANGKOK

13 LGM_001 LSM_023 K. MOO 95 75 2025.02 BANGKOK

14 LGM_004 LSM_024 K. BAM 70 56 2025.02 BANGKOK

15 LGM_004 LSM_025 K. DOL 50 39 2025.02 BANGKOK

16 LGM_001 LSM_030 K. JAME 60 48 2025.03 NORTH

17 LGM_003 LSM_031 K. ANN 70 56 2025.02 NORTH

18 LGM_002 LSM_034 K. JA 60 48 2025.02 SOUTH

19 LGM_003 LSM_037 K. NAH 75 60 2025.02 SOUTH

20 LGM_002 LSM_039 K. NONG 50 39 2025.03 BANGKOK



■ LSM

(2026.02) Contest

Target ของเดอืนกมุภาพนัธ ์ปี 2569

No LGM LSM ORG LSM Name
Target

Promote Sales Area
Key-In Installation

21 LGM_003 LSM_042 K. TIM 50 39 2025.03 BANGKOK

22 LGM_001 LSM_043 K. PALMMY 70 56 2025.04 BANGKOK

23 LGM_003 LSM_044 K. SU 85 67 2025.05 EAST

24 LGM_003 LSM_046 K. PETCH 50 39 2025.05 NORTH

25 LGM_005 LSM_047 K. EIK 85 67 2025.05 BANGKOK

26 LGM_002 LSM_048 K. AEED 70 56 2025.05 SOUTH

27 LGM_004 LSM_049 K. TATA 55 43 2025.06 BANGKOK

28 LGM_003 LSM_051 K. BIG J 80 63 2025.07 BANGKOK

29 LGM_001 LSM_052 K. EKKY 50 39 2025.07 BANGKOK

30 LGM_001 LSM_054 K. Heli 55 43 2025.08 BANGKOK

31 LGM_004 LSM_055 K. Namwhan 60 48 2025.08 BANGKOK

32 LGM_001 LSM_056 K. Gigi 65 52 2025.08 BANGKOK

33 LGM_002 LSM_057 K. Ao 50 39 2025.08 BANGKOK

34 LGM_002 LSM_058 K. Toon 55 43 2025.08 BANGKOK

35 LGM_004 LSM_060 K. Jimin 50 39 2025.08 BANGKOK

36 LGM_005 LSM_061 K. Por 50 39 2025.08 BANGKOK

37 LGM_005 LSM_063 K. KRAPONG 60 48 2025.09 BANGKOK

38 LGM_005 LSM_064 K. PAEW 75 60 2025.09 BANGKOK

39 LGM_003 LSM_066 K. SEELA 70 56 2025.09 SOUTH

40 LGM_003 LSM_067 K. BEE 60 48 2025.09 NORTH



■ LSM

(2026.02) Contest

Target ของเดอืนกมุภาพนัธ ์ปี 2569

No LGM LSM ORG LSM Name
Target

Promote Sales Area
Key-In Installation

41 LGM_003 LSM_068 K. Nanuth 60 48 2025.10 BANGKOK

42 LGM_001 LSM_069 K. Pete 60 48 2025.11 NORTH

43 LGM_001 LSM_070 K. R 50 39 2026.01 BANGKOK

44 LGM_002 LSM_071 K. APPLE 50 39 2026.01 BANGKOK

45 LGM_003 LSM_072 K. FIFA 50 39 2026.01 SOUTH

46 LGM_004 LSM_073 K. PANG 50 39 2026.01 BANGKOK

47 LGM_001 LSM_074 K. NOI 50 39 2026.01 BANGKOK

48 LGM_001 LSM_075 K. AM 50 39 2026.01 BANGKOK

49 LGM_003 LSM_076 K. AOM 50 39 2026.01 BANGKOK

50 LGM_001 LSM_078 K. BIG 40 31 2026.02 BANGKOK

51 LGM_005 LSM_079 K. PUI 40 31 2026.02 BANGKOK

Total 3,100 2,450



(2026.02) Contest

■ LSM
Contest 1: Target Achievement Contest

** หมายเหตุ

① ยอดขายเฉลีย่ หมายถงึ ยอดขายรวมในสงักดั หารดว้ย จ านวน Active LP ในสงักดั

② Contestนี ้จะ ไมนั่บรวม Optional Products

③ Contest นี้ สนิคา้ทกุ Products นับเป็น 1 Unit ยกเวน้ GRAB และ BOUNCE นับเป็น 0.5 Unit 

(ตอ้งขาย 2 ชิน้ นับเป็น 1 Unit) 

** หมายเหตุ

① ตอ้งผา่นเงือ่นไขที ่1 และ เงือ่นไขที ่2 ถงึจะไดรั้บเงนิรางวลั

② Contestนี ้จะ ไมนั่บรวม Optional Products

③ Contest นี้ สนิคา้ทกุ Products นับเป็น 1 Unit ยกเวน้ GRAB และ BOUNCE นับเป็น 0.5 Unit 

(ตอ้งขาย 2 ชิน้ นับเป็น 1 Unit) 

Contest 2: Volume Achieve Contest

ผูไ้ดรั้บประโยชน์
Installation Target
Achievement Rate 

ยอดขายเฉลีย่ของ Active LP ในสงักดั

≥ 4 ≥ 3.5 ≥ 3 ≥ 2.5

LSM

≥ 100% 12,000 10,000 8,000 6,000

≥ 80% 6,000 5,000 4,000 3,000

หน่วยของยอดขาย: เครือ่ง

หน่วยของยอดขาย: เครือ่ง

ผูไ้ดรั้บประโยชน์
เงือ่นไขที ่1

ยอดขายรวมของ
LSM ทกุคน

เงือ่นไขที ่2
ยอดขายของ LSM รายบคุคล

≥ 100 ≥ 80 ≥ 70 ≥ 60 ≥ 50

LSM ≥ 2,200 10,000 8,000 6,000 5,000 4,000



■ LSM

ผูไ้ดรั้บประโยชน์
Installation (ก.พ.)
ของ LP แตล่ะ LSM

เงนิรางวลั

New LP
LP

(อนุมัตกิอ่นวนัที่ 26 ม.ค. ปี 2569)

LSM

≥ 1 300 200

≥ 2 500 500

≥ 3 600 700

≥ 4 700 800

≥ 5 800 1,000

** หมายเหตุ

① Contest นีม้ผีล Key-In ตัง้แตว่นัที ่27 ม.ค. ปี 2569 - 23 ก.พ. ปี 2569 และตดิตัง้ภายในเดอืนก.พ. ปี 2569 เทา่นัน้

② Contestนี ้จะ ไมนั่บรวม Optional Products

③ Contest นี้ สนิคา้ทกุ Products นับเป็น 1 Unit ยกเวน้ GRAB และ BOUNCE นับเป็น 0.5 Unit 

(ตอ้งขาย 2 ชิน้ นับเป็น 1 Unit) 

(2026.02) Contest

Contest 3: Recruitment Contest หน่วยของเงนิรางวลั: บาท

Contest 4: Promote Rapid Installation Incentive

** หมายเหตุ

① Contestนี ้จะ ไมนั่บรวม Optional Products

② Contest นี้ สนิคา้ทกุ Products นับเป็น 1 Unit ยกเวน้ GRAB และ BOUNCE นับเป็น 0.5 Unit 

(ตอ้งขาย 2 ชิน้ นับเป็น 1 Unit) 

③ วธิกีารค านวณ = (ยอดขายทีเ่ขา้เงือ่นไข x 150 ส าหรับ Key-in สปัดาหท์ี ่1) + (ยอดขายทีเ่ขา้เงือ่นไข x 100 

ส าหรับ Key-in สปัดาหท์ี ่2) + (ยอดขายทีเ่ขา้เงือ่นไข x 100 ส าหรับ Key-in สปัดาหท์ี ่3)

หน่วยของเงนิรางวลั: บาท

ผูไ้ดรั้บประโยชน์ เงือ่นไข Key-in เงือ่นไขการตดิตัง้ เงนิรางวลัตอ่เครือ่ง

LSM

สปัดาหท์ี ่1
(27 ม.ค. – 2 ก.พ. ปี 2569)

ภายในวนัที่ 28 ก.พ. 2569 150

สปัดาหท์ี ่2
(3 ก.พ. – 9 ก.พ. ปี 2569)

ภายในวนัที่ 28 ก.พ. 2569 100

สปัดาหท์ี ่3
(10 ก.พ. – 16 ก.พ. ปี 2569)

ภายในวนัที่ 28 ก.พ. 2569 100



■ LSM

(2026.02) Contest

** หมายเหตุ

① ตอ้งมใีบเสร็จรับเงนิ / ใบก ากบัภาษีของคา่เชา่พืน้ที ่ส าหรับทีน่ ามาเบกิหรอืขอรับเงนิสนับสนุนจากบรษัิท ให ้

ตวัแทนออกในนามชือ่ตัวแทนผูข้าย

② จา่ยเงนิรางวลัตามคา่เชา่พืน้ทีเ่ทยีบกบัยอดตดิตัง้ในแตล่ะระดบั

③ หากมกีารเชา่หลายพืน้ทีส่ามารถน าใบเสร็จรับเงนิ / ใบก ากบัภาษีของคา่เชา่พืน้ทีม่าเบกิกบับรษัิทได ้โดยจะไดรั้บ

เงนิรางวลัตามยอดขาย 

④ ตอ้งโพสตบ์น Social Media อยา่งนอ้ย 5 โพสต/์ทมี/วนั

⑤ Contestนี ้จะ ไมนั่บรวม Optional Products

⑥ Contest นี้ สนิคา้ทกุ Products นับเป็น 1 Unit ยกเวน้ GRAB และ BOUNCE นับเป็น 0.5 Unit 

(ตอ้งขาย 2 ชิน้ นับเป็น 1 Unit) 

ผูไ้ดรั้บประโยชน์ เงือ่นไข ยอดขาย เงนิรางวลั

LSM 
Key-in ตัง้แตว่นัที ่

27 ม.ค. ปี 2569 - 23 ก.พ. ปี 2569
และตดิตัง้ส าเร็จภายในเดอืนก.พ. ปี 2569

30 – 59 สงูสดุไมเ่กนิ 10,000

60 - 89 สงูสดุไมเ่กนิ 20,000

90 ขึน้ไป สงูสดุไมเ่กนิ 30,000

Contest 5: Mobile Booth Sales Contest
หน่วยของเงนิรางวลั: บาท

ตวัอยา่งที่ 1 

• ในกรณีที ่LSM A มอีอเดอร ์Key-in ใน OSMS และตดิตัง้ส าเร็จ ภายในวนัที ่27 ม.ค. ปี 2569 – 23 ก.พ. ปี 2569 

มยีอดขายทัง้หมด 50 เครือ่ง

• LSM A มคีา่เชา่พืน้ทีท่ีเ่รยีกเก็บในเดอืนนัน้ทัง้หมด 7,000 บาท

• LSM A ตอ้งสง่ ใบเสร็จรับเงนิ/ใบก ากบัภาษี คา่เชา่พืน้ที ่Mobile Booth ใหก้บับรษัิท ภายในเดอืนเดยีวกนั เพือ่รับ

เงนิรางวลัทัง้หมด 7, 000 บาท (สงูสดุไมเ่กนิ 10,000 บาท)

• ในกรณีที่ LSM B มอีอเดอร ์Key-in ใน OSMS ภายในวนัที ่27 ม.ค. ปี 2569 – 23 ก.พ. ปี 2569 

มยีอดขายทัง้หมด 100 เครือ่ง

• มยีอดตดิตัง้ส าเร็จทัง้หมด 89 เครือ่ง

• LSM B มคีา่เชา่พืน้ทีท่ีเ่รยีกเก็บในเดอืนนัน้ทัง้หมด 15,000 บาท

• LSM B ตอ้งสง่ ใบเสร็จรับเงนิ/ใบก ากบัภาษี คา่เชา่พืน้ที ่Mobile Booth ใหก้บับรษัิท ภายในเดอืนเดยีวกนั เพือ่รับ

เงนิรางวลัทัง้หมด 15,000 บาท (สงูสดุไมเ่กนิ 20,000 บาท)

ตวัอยา่งที่ 2 
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